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Stratégie marketing & communication digitale

Monter une campagne de crownfunding (ou financement participatif) autour d'un projet.
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HEURES

o Définition.
¢ Histoire. OBJECTIFS

¢ Chiffres-clés.

Apporter les connaissances
¢ Les différentes formes de crownfunding. nécessaires pour réussir sa
* Point sur la fiscalité. campagne de crowdfunding
* Les prérequis et la définition de I'objectif financier. PUBLIC | PREREQUIS
¢ Les outils méthodologiques.

* Le choix de la plateforme. Community manager, chefs de
e | e choix du calendrier. projet
¢ Préparer sa communication.

Aucun
¢ Le plan d'une page de campagne . INFOS PRATIQUES
e Lavidéo .

HORAIRES DE LA FORMATION
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e Les contreparties (exercice pratique). METHODOLOGIE
PEDAGOGIQUE

Théorie | Cas pratiques | Synthése
MODALITES D'EVALUATION
Evaluation qualitative des acquis
tout au long de la formation et

e ['observation des flux . appréciation des résultats

e Le timing des cercles.
e | 'utilisation des réseaux sociaux.

e Remplir sa page (exercice pratique) .
e L'articulation du texte et des images .

¢ Analyse de 2 & 3 pages de campagne.
e Gestion de I'animation d'une campagne.

DATES ET LIEUX

¢ Les outils des plateformes : actualités et commentaires.
e Dépasser son objectif, Gérer la fin de la campagne.

e Etude de cas par équipe de deux : gestion de I'animation d'une campagne.
e Trucs et astuces pour aller plus loin.
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