Webmarketing & communication digitale

Stratégie marketing & communication digitale

Comprendre comment une marque forte peut contribuer a la croissance et a la pérennité d'une
entreprise. Mais également permet d’apprendre a la protéger et a la développer. S'initier aux
différents aspects de la gestion de marque, tels que la stratégie de marque, l'identité visuelle, la
communication de marque, la gestion des risques de marque et la mesure de I'efficacité de la
marque. .

e Comprendre la notion de marque et son réle dans la stratégie d'entreprise.
¢ Identifier les enjeux liés a la marque pour I'entreprise et ses parties prenantes.
e Déterminer le positionnement de la marque sur le marché et par rapport a la concurrence.

¢ Analyser les composantes de la marque : nom, logo, slogan, identité visuelle, etc..
e Comprendre le processus de création et de développement d'une marque forte.
« Elaborer une stratégie de branding pour renforcer l'image de la marque.

e Identifier les risques de dégradation de I'image de la marque et les moyens de les prévenir.
¢ Maitriser les techniques de communication pour renforcer la notoriété et la visibilité de la marque.

e Gérer les interactions de la marque avec les parties prenantes : clients, fournisseurs, partenaires,
etc..

e Comprendre les enjeux de la propriété intellectuelle pour la marque.

e Maitriser les aspects juridiques de la protection de la marque : dép6t de marque, contrefagon,
etc..

e Développer une stratégie de protection de la marque pour éviter les atteintes a l'image de
I'entreprise.

e Explorer les opportunités de développement de la marque : extension de gamme, diversification,
internationalisation, etc..

 Elaborer une stratégie de développement de la marque cohérente avec la stratégie globale de
I'entreprise.

¢ Mettre en place des outils de mesure de la performance de la marque pour évaluer l'efficacité de
la stratégie de branding..
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Comprendre la notion de marque
et son importance pour l'entreprise
Savoir construire et développer
une marque forte Acquérir les
connaissances nécessaires pour
protéger la marque et prévenir les
atteintes & son image Savoir
élaborer une  stratégie de
développement de la marque
cohérente avec la stratégie globale
de l'entreprise
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MODALITES D'EVALUATION
Evaluation qualitative des acquis
tout au long de la formation et
appréciation des résultats
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