Webmarketing & communication digitale

Référencement, SEO et Web analytics

Elaborer un plan stratégique de communication digitale et utiliser les leviers marketing : affiliation,
display, partenariat...

e Panorama des solutions.

e Fonctionnement de chaque solution.

e Quels sont les objectifs, cibles et partenariats ?.

e Savoir si les campagnes ont été efficaces ou non (KPI).

o Affiliation et modéle économique.
* Etablissement des plans tarifaires en fonction de la collaboration.
¢ Programmes d’affiliations.

e Avancement d’'un programme d’affiliation.
¢ Que pourrait recevoir I'affilié en retour ?.
e Les termes a négocier dans un contrat d’affiliation.

* Etablissement d’une fiche de suivi quotidien de campagnes d’affiliation.
¢ Analyse des performances.

¢ |dentifications des affiliés les plus profitables.

e Compte-rendu.
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